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대형 플랫폼과

신흥국을 연결하는

애드테크

시총 2.4조원 예상

인수합병과

파트너십을 통한

적극적인 지역 확장

신흥국 맞춤형 애드테크
Summary

History

대형 디지털 플랫폼과 신흥국을 연결시

키는 애드테크 기업 Aleph(알레프)가 곧

미국 뉴욕시장에 상장될 예정입니다. 애

드테크(Adtech) 기업은 IT와 빅데이터를

활용해 광고주와 매체, 소비자를 연결합

니다. 알레프는 대형 플랫폼들이 현지 지

사를 만들지 못하는 신흥국과 지역들을

타겟으로 광고의 이해관계자들이 원활하

게 서비스할 수 있도록 합니다. 알레프는

트트위터, 메타, 링크드인, 틱톡, 스포티파이, 스냅챗, 트위치, 워너뮤직 등과 독점적인 파트너

십을 맺고 있으며, 알레프를 통해서만 현지에서 광고를 진행하고 있습니다. 인도, 아르헨티

나, 슬로베니아, 남아공등 77개국에서 43가지의통화로서비스를제공합니다.

알레프는 이번 상장으로 1,200억원의 자금을 조달하려 하며, 시가총액은 2.4조원으로 기대

됩니다. 공모금은사업의전반적인확장에사용될예정입니다.

아르헨티나 출신 現 CEO Gastón Taratuta는 라틴 아메리카 최대의 포탈서비스 Universal

Online에서 일하며 디지털 분야에서 신흥국이 가진 가능성을 알아보았습니다. 2005년, 알

레프의 전신 IMS이 설립되었습니다. 2012년, 트위터와 계약을 맺으면서 본격적으로 상업

적 수익을 창출하기 시작했습니다. 이후 마이크로소프트, 스포티파이 등과 계약을 맺으면

서 규모를 늘렸습니다. 2017년, 유럽과 아시아에서 서비스하던 영국 기업 Httpool을 인수

하며 지역 확장을 시작했습니다. 메타, 틱톡, 워너 뮤직 등과 파트너십을 맺으며 확장을 지

속했습니다. 2021년, Ad Dynamo와 Connect Ads를 인수합병하며 남아프리카와 중동으로

뻗어나갔습니다. 7월에 社名을알레프로바꾸며현재의모습이되었습니다.

2021년 6월사모펀드회사 CVC에게서 5,600

억원의 자금을 유치했습니다. 2022년 1월,

파트너인 트위터에게서도 투자금을 유치했

습니다. 트위터의 2021년 3분기 광고 수익이

전년 동기 대비 41% 증가한 것이 영향을 미

친 것으로 보입니다. 트위터는 투자를 통해

광고 사업부를 확장하고 더 높은 수익을 얻

고자 합니다. 2022년 2월, 스냅챗도 투자 결

정을발표했습니다.

미디어 대기업

IAC의 투자

現 CEO 타라투타(오) & COO 비다구렌(왼)   출처: WSJ
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Key Insight

폭발적인 성장과

높은 매출총이익률

Business

USD(천)� 2020 2021

매출 70,272 131,139

영업이익 17,663 37,030

순이익(손실) (3,051) 20,975

순현금 61,910 93,886

출처: Aleph 투자설명서

디지털 플랫폼이 다양화되고 이용자의 수

가증가하며세계디지털광고시장도성장

하고 있습니다. 2021년 시장 규모는 590조

원에 달했고, 2020년에 비해 20% 이상 성

장했습니다. 2022년에는 630조원 크기의

시장이 될 것입니다. 신흥국에서는 특히 인

구가 늘어나고 인터넷, 스마트폰 침투율이

증가하며 시장의 파이가 커질 것입니다. 시

장 성장에따라알레프도성장할것입니다.

디지털 광고 시장의

성장 기대

출처: eMarketer
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알레프는플랫폼파트너의광고사업권리를위임받아사업을전개합니다. 특히인프라가

취약한 신흥국에 역량을 집중하는 중입니다. 알레프는 광고주와 계약을 맺고 플랫폼 서비

스에맞춤형광고를공급하는데, 광고 규모에따라파트너社에게수수료를받고있습니다.

2021년 매출은 1.3억 달러로, 전년 동기 대비 87% 증가했습니다. 광고주 수가 증가하며

매출이 급격하게 늘어난 것으로 보입니다. 2020년에 7천명이었던 광고주의 수는 2021년

1만 3천명으로 80.4% 증가했습니다. 급격한 매출 증가로 2021년에는 처음으로 흑자 전환

에성공하기도했습니다.

알레프는 원가 부담이 적은 디지털 광고 사업 특성상 매출총이익률이 높습니다. 2020년에

83.5%, 2021년에는 88.8%입니다. 매출이 확대되며 영업현금흐름도 상승 추세인데 지난해

말기준순현금은 9천 4백만달러까지증가했습니다.

현지화

- 대형 플랫폼

파트너들과 함께

성장

광고주들은 알레프를 통해 메타, 트위터 등 대

형플랫폼들에서광고를합니다. 플랫폼 이용자

의 수가 늘어 파트너 플랫폼에 모이는 광고주

들의 수가 늘어나면 알레프의 매출도 증가합니

다. 알레프는 2021년 매출의 90%를 파트너를

통해서 얻었습니다. 매출 중 메타가 46%, 트위

터터 19%, 링크드인이 9%를 차지합니다. 파트너 기업들은 세계적 기업들로, 확장과 성장, 혁

신을 지속하고 있습니다. 이들과 함께 현지화 서비스를 제공하는 알레프도 성장할 것입니

다. 다만, 파트너 기업들이 광고 기능을 내재화할 경우, 파트너십이 끝나게 되고 알레프의

매출손실이발생할수있는위험이있어주의를기울여야합니다.

출처: Aleph 웹사이트


